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Resumen
Ejecutivo

En el contexto actual de transformacién digital,
innovacion tecnoldgica y apertura a nuevos
mercados, la propiedad intelectual (IP) se
consolida como un activo estratégico para el
desarrollo y la competitividad empresarial.
Sin embargo, el grado de apropiacién,
entendimiento y valoracién de las herramientas
de IP aun varia ampliamente entre las empresas
colombianas, dependiendo de factores como el
tamano, el sector econémico y la regién donde
se establecen.

Este estudio tiene como objetivo explorar qué
piensan las empresas en Colombia sobre la
propiedad intelectual: cémo la comprenden, la
utilizan, la integran en sus modelos de negocio
y la aprovechan como herramienta competitiva.
Asimismo, busca identificar las barreras més
comunes que enfrentan las organizaciones en
la gestion de sus activos intangibles, asi como
las oportunidades que visualizan para fortalecer
su estrategia a través del uso de la propiedad
intelectual.
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El documento se fundamenta en
el anadlisis del entorno empresarial
colombiano a partir de 410 encuestas
realizadas a micro, pequenas,
medianas y grandes empresas de
las principales ciudades del pais
(Bogota, Medellin, Caliy Barranquilla).
A partir de esta revisién, se busca
aportar insumos valiosos para
fomentar una cultura de proteccién,
gestion y valorizacién de los activos
intangibles, alineada con los desafios
y oportunidades del contexto actual
del empresariado.

Es esencial entonces fomentar la
educacidn y concientizacién sobre los
beneficios de la propiedad intelectual
e incentivar su apropiacién. Solo asf
serd posible posicionar la IP como un
motor de innovacién, diferenciaciony
crecimiento sostenible para el pafs.
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Presentacion

La propiedad intelectual (IP)
se ha convertido en un eje
estratégico para la consolidacién
de modelos empresariales
sostenibles, competitivos e
innovadores. En un entorno global
marcado por la transformacién
digital, la inteligencia artificial
y la creciente apertura a
mercados internacionales, los
activos intangibles son cada
vez mas determinantes en el
posicionamiento y crecimiento
de las organizaciones. Colombia,
alineada con estas tendencias,
ha avanzado en la consolidacion
de su marco legal y en el
fortalecimiento de la cultura
del registro. Sin  embargo,
persisten algunas brechas que
dificultan una apropiacion
integral de la IP como motor del
desarrollo econdmico vy social.

En este contexto, PONS IP,
consultora global con mas de 80
ahos de experiencia en propiedad
industrial e intelectual, presenta
este informe con el objetivo de
aportar al entendimiento de
cémo las empresas colombianas
perciben, gestionan y valoran
la IP. Con presencia en Europa,
Asia 'y América Latina, PONS
IP brinda soluciones integrales
para la proteccién y gestion
estratégica de activos intangibles.
Sus servicios incluyen el registro
y defensa de marcas, patentes,
disefios industriales y derechos
de autor, asi como la consultoria
en construccién de protocolos y

politicasinternas paralagestiéonde
la IP, transferencia de tecnologia,
vigilancia tecnoldgica, secretos
empresariales, licenciamiento vy
estrategias de internacionalizacién
apalancadas en IP.

Actualmente, los principales
desafios que enfrenta el ecosistema
colombiano son avanzar en la
valorizacién  estratégica de la
propiedad intelectual mas alla
del registro formal, reducir las
barreras de acceso y fortalecer la
conexion entre la IP, la innovacién y
las dindmicas reales del mercado.
Frente a estas necesidades, los
servicios de PONS IP se posicionan
como una herramienta clave para
cerrar dichas brechas, ofreciendo
un enfoque integral que combina
asesoria  técnica  especializada,
diseno de estrategias a medida y
acompanamiento en procesos de
innovacion, internacionalizacién
y gestion de activos intangibles.

En linea con este propdsito, el
presente informe ofrece una mirada
técnica y contextualizada del
sistema de propiedad intelectual
en Colombia, con el fin de orientar
tanto a actores publicos como
privados en la toma de decisiones
informadas, el disefio de politicas
y la implementacion de estrategias
efectivas. Asi, se espera contribuir
al fortalecimiento de un entorno
empresarial mas consciente,
preparado y proactivo frente a los
retos y oportunidades que plantea
la propiedad intelectual.
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Prélogo

En la coyuntura de la transformacién
digital, la cambiante innovacién
tecnolégica 'y la  creciente
interconexion de los mercados
globales, la propiedad intelectual
(IP) ha emergido como un
pilar ~ fundamental  para la
prosperidad 'y la  capacidad
competitiva de las empresas. En el
escenario colombiano, si bien el
reconocimiento de la IP como un
activo estratégico va en aumento,
su comprension, apropiacion 'y
valoracién efectiva aun presentan
un panorama heterogéneo.
Factores intrinsecos a las empresas,
como su tamano, el dinamismo de
su sector y su ubicacién geogréafica,
modulan  significativamente la
forma en que abordan la gestion
de sus activos intangibles.

El presente informe surge de la
necesidad de profundizar en la
perspectiva del empresariado
colombiano frente a la propiedad
intelectual. Nos hemos propuesto
explorar las concepciones que
las empresas tienen sobre la IP,
la manera en que la incorporan
en sus modelos de negocio, las
estrategias que implementan para
su utilizacién y el rol que juega
como herramienta diferenciadora
en un mercado cada vez mas
exigente. Asimismo, este estudio

se adentra en la identificacién
de los obstaculos méas comunes
que impiden una gestidén optima
de los activos intangibles, al
tiempo que busca vislumbrar las
oportunidades que la propiedad
intelectual ofrece para fortalecer
la estrategia y el crecimiento de
las organizaciones.

Basado en un andlisis del
entorno empresarial colombiano,
sustentado en la recopilacién
de informacién a través de 410
encuestas a empresas de diversos
tamanos en las principales urbes
del pais, este documento aspira a
ofrecer insumos valiosos. Nuestro
objetivo final es contribuir al
fomento de una cultura robusta de
proteccién, gestién y valorizacion
de los activos intangibles, una
cultura que resuene con los
desafios y las oportunidades que
definen el presente y el futuro
del empresariado colombiano.
La promocién de la educacion
y la concientizacién sobre los
beneficios intrinsecos de la
propiedad  intelectual, junto
con el incentivo de su adopcién
generalizada, se erige como un
camino esencial para consolidar la
IP como un motor de innovacidn,
diferenciacion y  crecimiento
sostenible para la nacién.
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Propiedad
intelectual
en Colombia

En el dindmico mundo empresarial actual,
la propiedad intelectual se erige como un
pilar fundamental para el crecimiento, la
competitividady lainnovacion. Este documento
busca informar, a través de un estudio, el
impacto de la propiedad intelectual en las
empresas colombianas, buscando comprender
a fondo su rol y sus implicaciones en el tejido
empresarial del pais. Pero ;qué entendemos
exactamente por propiedad intelectual?

En esencia, la IP se refiere a las creaciones
de la mente, tales como invenciones, obras
literarias y artisticas, simbolos, nombres e
imagenes utilizados en el comercio. Se divide
principalmente en dos ramas: la propiedad
industrial, que abarca las invenciones
(patentes), las marcas, los disefios industriales
y las indicaciones geogréficas; y el derecho
de autor, que protege las obras literarias y
artisticas.

Paralasempresas, la propiedadintelectual genera
un aporte significativo y multifacético. En primer
lugar, otorga derechos exclusivos que permiten
a las companias proteger sus activos intangibles
de la copia y la explotaciéon no autorizada por
parte de terceros. Esto se traduce en una ventaja
competitiva crucial, ya que pueden diferenciarse
en el mercado, construir una identidad sdlida y
fidelizar a sus clientes.
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Ademas, la IP puede convertirse
en una fuente directa de ingresos a
través de la concesién de licencias,
la cesién o venta de derechos
y la negociacion de acuerdos
comerciales que permitan su
aprovechamiento econdémico en
distintos mercados. Por Gltimo, la
posesion de una cartera robusta
de derechos de IP aumenta el
valor de la empresa, haciéndola
mas atractiva para inversores,
socios estratégicos y posibles
adquisiciones, un aspecto clave
resaltado en el presente estudio.

Entendiendo la importancia de
este temay la relevancia que tiene
para el sector empresarial del pais,
Colombia ha hecho sus aportes
al fortalecimiento del sistema de
propiedad intelectual, a través
de un marco normativo que ha
buscado alinear la regulaciéon
nacional con los estdndares
del comercio internacional. La
Decision 486 de la Comunidad
Andina que rige en Colombia
actualmente es prueba de ello;
a esta se suman los acuerdos
y tratados internacionales en
materia de IP como el TLT, el PCT,
el Convenio de Bernay el Sistema
de Madrid que favorecen la
inversién y la internacionalizacion
de los derechos de propiedad
intelectual (DPI); a nivel nacional,
existen leyes y decretos que
complementan y especifican los
procedimientos para el registro,
proteccién y defensa de los
derechos de IP, tanto en el ambito
de la propiedad industrial como
en el derecho de autor.
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La Superintendencia de Industria
y Comercio (SIC) juega un papel
crucial como entidad encargada
delaadministraciényvigilanciadel
sistema de propiedad industrial en
el pais, mientras que la Direccién
Nacional de Derecho de Autor
(DNDA) cumple esta funciéon en
el dmbito del derecho de autor.
AlUn con lo anterior, el pais no
ha logrado establecer un marco
legal robusto y suficientemente
actualizado frente a las realidades
de la evolucién tecnolégica.

El  comportamiento de las
solicitudes de derechos de IP
en el pais ilustra tanto avances
como desafios persistentes. Por
ejemplo, el nimero de solicitudes
de marcas nacionales alcanzé un
pico en 2022 con mas de 50.000
registros, lo que demuestra
un creciente interés por parte
de los inversionistas y de los
empresarios colombianos en
proteger sus signos distintivos.
Sin embargo, este nimero cayé
significativamente en 2023 a
31.455, retornando a niveles
similares a los de 2020 de 31.371,
lo que podria reflejar fluctuaciones
en la dindmica empresarial o en el
acceso efectivo al sistema de IP.

En cuanto a las patentes, las
solicitudes nacionales también
mostraron un comportamiento
variable: pasaron de 369 en
2020 a un méaximo de 1.104 en
2022, para luego descender a
270 en 2024. Esta disminucién
plantea  interrogantes  sobre
la sostenibilidad del esfuerzo

innovador local, asi como sobre los incentivos
disponibles para proteger invenciones en
el pais. Las cifras de modelos de utilidad y
disefos industriales siguen una légica similar,
con caidas marcadas en anos recientes, lo que
evidencia la necesidad de reforzar la conexién
entre creatividad, innovacidén y herramientas
de proteccion.

La relacion entre la propiedad intelectual
y la innovacién es esencial e innegable, un
vinculo que en este documento se pone en
manifiesto. Un sistema de IP eficaz proporciona
los incentivos necesarios para la actividad
innovadora. Al garantizar que los creadores
e inventores puedan proteger y beneficiarse
de sus creaciones, se fomenta la inversién
en investigacion y desarrollo, impulsando
la generacion de nuevas ideas, productos vy
servicios.

En definitiva, la propiedad intelectual actua
como un catalizador de la innovacion,
transformando las ideas en activos valiosos
que contribuyen al progreso econdémico y
social, una dindmica claramente observable en
el contexto empresarial colombiano analizado
en este estudio.

PONS IP
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Evidencia
estadistica

delalP
en Colombia

El estudio realizado por Kreab Colombia,
Pons IP y Views Corporation a 410 gerentes y
encargados de las areas legales de empresas
ubicadas en Bogotd, Medellin, Cali vy
Barranquilla; busca conocer la situacién actual
de la propiedad intelectual en ese grupo de
interés al tiempo que identifica los desafios
que se imponen para el desarrollo del sector.
La representacion empresarial de la muestra
se dividid en un 48.3% microempresas, 36.6%
pequefa empresa, 8.5% mediana empresa y
6.6% gran empresa.

Este estudiorevelaqueel 10.5% delasempresas
operan a nivel internacional. Esta presencia
global representa una valiosa oportunidad
para que sus lideres protejan por si mismos
sus diversas creaciones, que incluyen obras
artisticas, invenciones, simbolos, nombres e
imagenes, entre otros activos de propiedad
intelectual.

La muestra incluyé a diversos sectores
econdmicos destacidndose en su orden;
el 26.1% sector comercio, 23.9% servicios
profesionales, 15.4% manufactura, 10.2%
industria creativa, 5.6% sector de tecnologia/
software, 4.6% agricultura/agroindustria, 4.1%
salud/farmacéutico y otros un 10.0%.
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Grafico No.1 Experiencia con
temas relacionados ala IP

¢Ha tenido experiencia
con temas relacionados con IP?
(Respuesta Unica)

80%

s
60%
40% No

20%

0%

Fuente: elaboracion propia 2025

El informe destaca que la mayoria
de las empresas encuestadas
(63.9 %) han tenido alguna
experiencia relacionada con la
IP. Esto incluye el uso de marcas,
patentes, derechos de autor y
otros activos. Sin embargo, mas
adelante se evidencia que esto
no necesariamente se traduce en
la implementacion de estrategias
efectivas de  protecciéon vy
gestion de sus activos o auln
mas importante, no se tiene
conocimiento profundo sobre la
IP'y sus beneficios.
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Grafico No.2 Ayuda de la IP a las empresas

De acuerdo a su experiencia, la IP puede ayudar a una empresa a: (Respuesta Mdltiple)

Dar visibilidad y reconocimiento
ala empresa.

Impedir que otros copien
sus productos o servicios

Obtener una ventaja competitiva en el mercado,
ya que la Pl otorga un derecho de uso exclusivo.

Generar ingresos adicionales a través
de licencias, franquicias, venta y otros.
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35.5%

31.3%

17.6%
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0%

Fuente: elaboracién propia 2025

En cuanto a la consulta de como
la IP puede ayudar a una empresa,
las respuestas reflejan que el
35.5% manifiesta que le da
visibilidad y reconocimiento a
la compania, el 31.3% dice que
impide a que otros copien los
productos o servicios y el 29.8%
piensa que obtienen una ventaja
competitiva en el mercado.
Supone  entonces que las
empresas perciben la IP como una

herramienta de marketing estratégico y posicionamiento de
marca seguido por su funcién defensiva evitando la imitacidon
de sus productos o serviciosylaimportancia de diferenciarse
en el mercado.

Sin embargo, es importante tener en cuenta que el 17.6%
ve en la IP opciones para generar ingresos adicionales a
través de licencias, franquicias y otros, el beneficio menos
mencionado que evidencia una falta de conocimiento es el
alcance comercial que tiene la IP que lleva a las empresas
a desaprovechar la oportunidad de tener una fuente
de ingresos alin mayor.




BN PONS IP

Transformamos tus ideas en activos de valor

Grafico No.3 Modalidad de derechos de IP

:Qué modalidad de derechos de propiedad intelectual son relevantes para su empresa? (Respuesta Mdltiple)

Marcas comerciales
Lemas comerciales
Secretos empresariales
Patentes

Derechos de autor
Disefios industriales
Ninguno

No estoy seguro

0.0%

De acuerdo con el gréfico No. 3,
las marcas y lemas comerciales
con un total de 56.1% son los
temas mas relevantes para la IP de
las empresas. Si se tiene en cuenta

20.0% 40.0% 60.0%

Fuente: elaboracién propia 2025

los sectores comercio y servicios profesionales, llama la
atencion que un 60.5% de los encuestados (la mayoria), no
estd seguro en qué han utilizado sus empresas los derechos
de IP.Siendo el tema marcario de gran relevancia, la realidad
es que no todas las empresas son conscientes de derechos
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Grafico No.5 Estrategia formal de proteccion de IP

.Cuél es el nivel de conocimiento sobre propiedad intelectual en su empresa? (Respuesta Unica)

80%
60%
40%
62.2%
20%
o
0% Si, completamente Si, parcialmente En proceso No, pero planeamos No,y no lo

desarrollarla  consideramos necesario

implementada implementada de desarrollo

Fuente: elaboracion propia 2025
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de propiedad intelectual por lo tanto no realizan ninguna

Y es que si las empresas en Colombia no tienen

que la mayoria de las empresas
encuestadas hacen parte de conocimiento de qué eslalP, nosorprende entonces
que el 62.2 % de ellas no cuente con una estrategia
formal de proteccién de IP nila considera necesario

y el 21.0% no la tiene, pero planea desarrollarla.

inversion en ella.

Gréafico No.4 Nivel de conocimiento de la IP

;Cuél es el nivel de conocimiento sobre propiedad intelectual en su empresa? (Respuesta Unica)
Es fundamental la creacién de estrategias de IP

40% que se adapten a las necesidades y capacidades
30% de cada empresa sin importar el tgmaﬁo oel sector
en el que se encuentren. El estudio lleva al anélisis
de que en Colombia, hay un desconocimiento
20% generalizado sobre la IP, las empresas no tienen
10 2229 26.6% una estrategia de proteccién de sus activos, lo que
° puede resultar en pérdidas financieras en cualquier

momento.

e Muy alto (expertos Alto (buen Medio Bajo Muy bajo
en el tema) conocimiento (conocimiento (conocimiento (conocimiento

general) basico) limitado) casi nulo)

Sin estrategia de IR, los activos
intangibles estan en riesgo y se

Fuente: elaboracién propia 2025

10

Esta encuesta realizada por
Kreab Colombia, Pons IP y Views
Corporation, demuestra la falta de
conocimiento sobre la IP. El 37.6%
de los encuestados manifiesta
tener un conocimiento muy bajo
(casi nulo) sobre la IP, el 26.6%
bajo conocimiento y el 22.2% un
conocimiento bésico. Sélo 1 de
cada 7 empresas considera tener un

alto conocimiento en esta materia, una cifra que conlleva a la
subutilizacién de los mecanismos de proteccién, afectando la
competitividad y la capacidad de innovacion de las empresas.

La falta de conocimiento sobre IP es uno de los hallazgos
mas importantes de este estudio. Las consecuencias que
esto puede traer para las empresas van desde la pérdida de
exclusividad en el mercado, riesgos legales, limitaciones en la
expansion internacional, la disminucién del valor percibido de
la empresa, entre otros.

desaprovechan oportunidades
de una adecuada proteccion

y monitoreo en un mercado
global ante las infracciones y
uso indebido por parte de la
competencia desleal.
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Se asigna un presupuesto
especifico para IP en cada proyecto

Se asigna presupuesto de IP solo
cuando surge la necesidad

15.1%

La empresa no asigna un
presupuesto general para IP

No lo sé

0% 10%

Sin duda, la IP enfrenta grandes desafios en su
adopcién e implementacion empresarial. Si de
designacion de recursos se trata, el 17% de las
empresas asigna un presupuesto anual para la
gestion y proteccién de IP, el 36.3% no asigna
un presupuesto general para la propiedad
intelectual, el 15.1% lo asigna solo cuando surge
la necesidad y el 2.2% asigna un presupuesto
especifico para un proyecto.

Grafico No.7 Empresas victimas de infracciéon a sus
derechos de IP

¢Su empresa ha sido victima de algun tipo de infraccién a sus derechos de IP?
(Respuesta Unica)

50%
40%

30%

45.6%

20% 39.2%

10%

0%

Si, una vez No

Si, frecuentemente  Si,ocasionalmente

No estoy seguro

Fuente: elaboracién propia 2025
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20%
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Grafico No.6 Presupuesto destinado por las empresas a la proteccién de IP

;Qué frase refleja mejor la situacion actual frente al presupuesto anual
destinado por la empresa a la gestion y proteccion de IP? (Respuesta Unica)

36.3%

46.3%

30% 40% 50%

Fuente: elaboracién propia 2025

Lo anterior lleva a deducir que
aquellas empresas que tienen un
buen conocimiento sobre la IP (es
decir el 13.7% de la grafica No. 4),
sonquienesasignanun presupuesto
a la IP y muy seguramente, son las
empresas que tienen registros de
marca, de lemas comerciales, o
incluso, de patentes.

En cuanto a silas empresas han sido
victimas de algun tipo de infraccion
a sus derechos de IP el 15.2%
manifiesta haberlo experimentado
mientras que el 39% no estd
seguro. El indice de inseguridad
es un llamado a las empresas ya
que estdn expuestas sin saberlo,
lo cual sugiere el desarrollo de
campanas de sensibilizacion sobre
como detectar y prevenir posibles
situaciones que pongan en riesgo
a las empresas que no protejan
y gestionen adecuadamente sus
derechos de IP.
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Grafico No.8 Registro de Marca ante la SIC

¢Ha registrado su empresa alguna vez una marca ante la SIC? (Este registro es independiente

al realizado en la Cadmara de Comercio) (Respuesta Unica)

5.9%

Si, varias marcas

Fuente: elaboracién propia 2025

Grafico No.9 Registro de Patente

21.0% 18.5%

Si, una marca No, pero lo ha considerado

54.6%

No

¢Ha solicitado su empresa alguna vez una patente? (Patente: derecho exclusivo

afavor de un inventor/empresa sobre una invencién) (Respuesta Unica)

0.5%

Si, varias marcas

Grafico No.10 Registro de Derechos de autor

0.7% 1.0%
I
Si, una patente No, pero lo ha considerado

Fuente: elaboracion propia 2025

¢Su empresa registra los derechos de autor sobre las obras artisticas, literarias y

software desarrolladas internamente? (Respuesta Unica)

0.0%

Si, siempre

0.5% 4.6%
I
A veces Casi nunca

Fuente: elaboracién propia 2025

94.9%

Nunca
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La falta de registro de
marca ante la SIC es
un riesgo alto de que
otros se anticipen y
se apropien del valor
que se ha construido
con esfuerzo, con el
agravante de carecer
de un respaldo legal
para su defensa.

Otro de los grandes hallazgos que
se generan de la investigacion
producto de este documento es
la poca inversion que hacen las
empresas en el registro de sus
activos. El 73.1% (3 de cada 4
empresas) no ha registrado marcas
antelaSIC; solo el 1.2% hasolicitado
una patente y el 5.1% ha registrado
derechos de autor

Estas cifras reflejan no solo un bajo
aprovechamiento del sistema de IP,
sino también un desconocimiento
preocupante sobre su importancia
estratégica. Esta situacién puede
estar relacionada, en parte, con
confusiones frecuentes, por ejemplo,
entre el registro mercantil ante la
Cémara de Comercio y el registro
de marca ante la SIC. Muchos
empresarios asumen que contar
con el primero es suficiente para
proteger su identidad comercial,
desconociendo que solo el segundo
otorga derechos exclusivos sobre
una marca, el Unico activo de IP que
puede renovarse indefinidamente,
convirtiéndola en un elemento
estratégico de largo plazo.

En este sentido, es crucial recordar que la propiedad
intelectual es uno de los mayores indicadores de desarrollo
de las economias mundiales, y el registro de los activos debe
integrarse como parte fundamental del plan de negocios. Al
proporcionar proteccién legal y exclusividad, el registro no
solo salvaguarda la identidad comercial, sino que también
construye y mantiene el valor de los activos estratégicos a
largo plazo.

Grafico No.11 Desarrollo de software

:Su empresa desarrolla software ya sea para uso interno o para uso externo?
(Respuesta Unica)

75%

50%

SI
7.1%
0% — DS

Fuente: elaboracién propia 2025

25%

En un mundo cada vez mas desarrollado y llamado a la
implementacion de nuevas tecnologias, en Colombia, 1 de
cada 14 empresas desarrolla software ya sea para uso interno
o externo. Es decir que hay un 92.9% de empresas que
tienen la oportunidad de desarrollar softwares y fomentar la
transformacion digital al interior de sus compafiias.

Este escenario cobra aiin mas relevancia cuando se analiza
junto con los datos del Gréafico 10, donde se observa que
solo el 5.1% de las empresas ha registrado obras mediante
derechos de autor. Aunque esta cifra no estd desagregada por
tipo de obra - por lo que no es posible saber cuéntos de esos
registros corresponden especificamente a un software -, sigue
siendo una sefal clara del gran margen de crecimiento que
existe en el uso estratégico de los mecanismos de propiedad
intelectual.
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En Colombia, el software - tanto el cédigo fuente como el cédigo objeto - se protege a
través del derecho de autor. Esto significa que las empresas que desarrollan software
tienen a su disposicién un mecanismo de proteccién accesible asegurando su titularidad
y facilitando su comercializacion o licenciamiento. El registro ante la Direcciéon Nacional
de Derecho de Autor (DNDA) no solo otorga seguridad juridica, sino que también
puede fortalecer la posicidén de las empresas en procesos de expansidn, negociacién o
internacionalizacién.

Grafico No.12 ;De qué manera se han realizado los registros?

;De qué manera ha realizado su empresa los registros de propiedad industrial e
intelectual? (Respuesta Miltiple)

Nos hemos apoyado
en un experto en IP externo 15.9%
Los he realizado yo mismo 13.7%

Los ha realizado el abogado in house . 4.1%

No hemos realizado registros 71.7%

0% 20% 40% 60% 80%

Fuente: elaboracién propia 2025

Para aquellas empresas que han necesitado el registro de la propiedad intelectual de
alguno de sus activos, se destaca que casi el 16% ha recurrido al apoyo de un experto
externo, seguido de un 13.7% que sostiene haberlo hecho por si mismo y un 4.1% por
medio de un abogado inhouse.

Grafico No.13 Obstaculos para proteger la IP en las empresas

;Qué factor considera el mayor obstéculo para proteger la IP en su empresa?
(Respuesta Unica)

Procesos complejos y burocraticos 41.2%

Costos elevados 29.5%

Falta de personal especializado en la empresa 13.7%

Falta de conocimiento
de la necesidad e proteger la IP

10.5%

No lo consideramos necesario [ K/

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: elaboracién propia 2025

Transformamos tus ideas en activos de valor

Las razones se evidencian en el mismo
estudio. El 41.2% de los encuestados
considera que el mayor obstaculo
para proteger la propiedad intelectual
en su empresa es que los procesos
son complejos y burocréticos, el
29.5% sostiene que los costos son
elevados, el 13.7% manifiesta que hay
falta de personal especializado en la
empresa para hacerlo, el 10.5% no
tiene el conocimiento de la necesidad
de proteger la propiedad intelectual y
el 5.1% no lo considera necesario.

El andlisis de este estudio sugiere
que las empresas no se identifican
con la propiedad intelectual. Si bien
para las empresas, hay razones
suficientes para no acceder a los
trémites de proteccién de sus activos,
es necesario desarrollar estrategias
en conjunto con el empresariado y
los entes regulatorios para conectar y
facilitar el acceso a la proteccién de IP.

Sibien parael 95.5% de lasempresas
la IP contribuye a la valorizacidn,
para un 94.9% es una ventaja
competitiva y para el 78.3% es una
proteccion contra la competencia
desleal. Lo cierto es que pocas
empresas actlan en coherencia
con estas percepciones, como lo
demuestra su limitada proactividad,
protecciény gestion de la propiedad
intelectual a lo largo del desarrollo
de este documento.

Llama la atencién que para el 67.3%
de las empresas, la IP es un atractivo
para inversores, sin embargo,
no realizan los trdmites para su
legalizacion. La capacidad de una
empresa para gestionar y proteger
sus activos de IP no solo aumenta
su valor en el mercado, sino que
también la posiciona como una
entidad innovadora y competitiva.

PONS [P I

Grafico No.14 Beneficios para proteger la IP

;Cudles considera que son los principales beneficios de proteger la IP
en su empresa? (Respuesta Multiple)

Valorizacion de la empresa 95.9%

Ventaja competitiva 94.9%

Proteccién contra 78.3%
la competencia desleal

Atraccién de inversores 67.3%

. Generaciéon de
ingresos por licencias, 27.6%
franquicias, venta y otros

Visibilidad de la empresa
y de sus productos/ser\?icios 18.5%

2.7%

No veo beneficios claros

0% 25% 50% 75% 100%

Fuente: elaboracién propia 2025

Grafico No.15 Frecuencia en las auditorias de IP

:Con qué frecuencia realiza su empresa auditorias de IP? (Respuesta Unica)

60%
40%

20%

0.2% 0.7%
0%

Anualmente Cada 2-3 afnos Solo cuando Nunca hermos No sabia que
es necesario realizado debiamos hacerlo

Fuente: elaboracién propia 2025

Este hallazgo subraya la importancia de la IP como un activo
estratégico que puede atraer inversiones y fomentar el
crecimiento empresarial.
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Menos del 10% de las empresas
ha realizado una auditoria de IP.
El 55.6% sostiene nunca haber
realizado auditorias de IP, mientras
que el 34.6% no sabia que
debia hacerlo. Las auditorias son
herramientas importantes para
identificar y gestionar los activos
de las empresas, la falta de ellas
sugiere que muchas empresas no
estdn plenamente conscientes de
sus activos intangibles y de cémo
protegerlos.

Promover la realizacion de
auditorias de IP puede ayudar a
las empresas a identificar, valorar
y proteger sus activos de manera
oportuna.

La innovacién y la propiedad
intelectual estdn profundamente
conectadas, ya que la IP es una
de las principales herramientas
para  proteger, incentivar vy
monetizar la  innovacién.  Sin
embargo, el estudio sugiere un
desconocimiento profundo por

Transformamos tus ideas en activos de valor

Grafico No.16 Importancia de la IP
en la estrategia de innovacion

¢Qué importancia tiene la IP en la estrategia de innovacion de su empresa?
(Respuesta Unica)

80%
60%
40%

20%

10.2%
0%

0.2% 1.0%

15.9%

Extremadamente Muy importante Moderadamente
importante importante

Poco importante Nada importante

Fuente: elaboracién propia 2025

parte de las empresas en cuanto a la importancia de la IP en
las estrategias de innovacién ya que sélo para el 1.2% es muy y
extremadamente importante.

La propiedad intelectual no solo protege lainnovacién, sino que
también la impulsa, al generar incentivos; la vuelve rentable,
al permitir su comercializacion y la mantiene competitiva, al
asegurar derechos exclusivos.

Grafico No.17 Ingresos por explotacion de IP

¢Su empresa ha generado ingresos por explotacion de IP (Comercializacién,
licenciamiento, franquicia, entre otros)? (Repuesta Unica)

Si, es una fuente o
importante de ingresos 0%

Si, pero son ingresos menores I 0.5%

No, pero planeamos . 2.2%

No, y no lo hemos considerado 72.4%
No aplica a nuestro negocio 24.9%

0%

20% 40% 60% 80%

Fuente: elaboracién propia 2025
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Grafico No.18 La IP como atractivo de negociacion

¢Ha utilizado su empresa la IP como un atractivo de negociacién en acuerdos con terceros
(Inversionistas, empresas, universidades, clientes, etc)? (Respuesta Unica)

Si, en acuerdos de colaboracién o alianzas | 0.5%

Si, en procesos de fusién o adquisicién ‘ 0.2%

No, no ha sido necesario

No lo ha considerado 51.5%

0% 20%

Fuente: elaboracién propia 2025

Un alto porcentaje de empresas en Colombia no capitaliza el
potencial de la propiedad intelectual (IP). El 95.5% no genera
ingresos con sus derechos de IP y el 99.3% no la utiliza en
negociaciones con stakeholders, lo que sugiere una visidn
limitada de su valor estratégico. Esta subutilizacién podria
originarse en el desconocimiento de su valor econdémico, la
falta de asesoria especializada o una comprensién insuficiente
de los mecanismos de protecciéon, impidiendo la integracién
de la IP en la planificacién empresarial para construir ventajas
competitivas sostenibles.

Se considera que factores culturales o la predisposicion
empresarial colombiana hacia alianzas e internacionalizacién
podrian influir en estos datos. Una vision mas conservadora
podria explicar esta menor explotacién estratégica de la IP. En
este contexto, la cifra de 363 marcas registradas por entidades
colombianas a través del Sistema de Madrid (WIPQO) entre
2022 y 2025 podria indicar un interés creciente, aunque aun
limitado, en la proteccién y proyeccion internacional de sus
activos intangibles.

47.8%

40%

Los derechos

de propiedad
intelectual, son
herramientas para dar
valor y estrategia en
una negociacion, asi
como para hacer
viable licenciar su uso,
otorgar franquicias y
expandir el negocio.

60%
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Grafico No.19 Apoyo de las empresas para accedery
optar por la IP como estrategia empresarial

;Qué tipo de apoyo necesitaria su empresa para acceder y optar por la IP como
parte de su estrategia empresarial? (Respuesta Mdltiple)

Simplificacion de procesos
Capacitacion

Apoyo financiero

Programas gubernamentales
Asesoria legal especializada

Fondos de inversion 43.4%

Informacién y orientacion de las entidades 14.9%

No necesitamos apoyo . 2.7%
0% 25%

Fuente: elaboracién propia 2025

Uno de los hallazgos claves de este estudio
es el que demuestra que para el 92.2% de
las empresas se requiere de la simplificacion
de procesos para acceder y optar por la IP,
un 83.2% dice necesitar capacitacion, el
80.2% apoyo financiero, el 75.4% programas
gubernamentales, el 73.7% asesoria legal
especializada.

Estas acciones deberan ser tomadas en cuenta
por entidades gubernamentales, organizaciones
de apoyo empresarial, gremios, los consultores
en IP y el sistema educativo a fin de generar
sinergias, educando a los empresarios para darle
el reconocimiento y valor que tiene la propiedad
intelectual para el desarrollo de las empresas
y del pais.

92.2%
83.2%
80.2%
75.4%

73.7%

50% 75% 60%

Capacitaren IP es
empoderar al equipo,
permitiéndole
comprender y valorar
su importancia. Esto
no solo fortalece la
innovacion, sino que
también ayuda a evitar
errores costosos y abre
nuevas oportunidades
de negocio .
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Grafico No.20 Retorno de inversién
en IP en las empresas

:Como calificaria el retorno de inversién en IP en su empresa? (Respuesta Unica)

80%
60%
40% 72.0%
20%
2.7% 18.5% 0.7% 0.2% 5.9%

0% |— — [ ]

Excelente Bueno Regular Malo No hemos No hemos

medido invertido en P

Fuente: elaboracién propia 2025

El retorno de lainversién que genera la IP es bueno
para el 18.5%. de las empresas encuestadas. Sin
embargo, hay un alto porcentaje (72.0%) que no ha
invertido en IP, este dato refleja la falta de adopcion

Grafico No.21 Inversion

de estrategias que podrian estar ligadas a lo que
vimos atrds como son los recursos ilimitados, la
percepcion de que la IP no es relevante o incluso a
una falta de conocimiento sobre ella.

en IP en los préximos 2 aios

En los proximos 2 afios, ;Planea su empresa aumentar la inversion en IP? (Respues Unica)

100%
75%
50%
25%
0.0% 1.7%
0%
S, Si,

significativamente moderadamente

91.7%

6.6%
0.0%
Mantendremos No, la reduciremos No, invertimos en IP

el nivel actual

Fuente: elaboracién propia 2025

El 91.7% de las empresas encuestadas para
el desarrollo de este informe, no tienen
contemplado invertir en los préximos 2 afios en
propiedad intelectual.

Las razones no son claras. Sin embargo, lo que si
es clave es educar a las empresas sobre el valor
de la IP, fomentar el uso estratégico de activos
intangibles y mejorar la medicién de resultados
en quienes ya estan invirtiendo.
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Inversion
en IP:
Clave para
el éxito
empresarial

El panorama empresarial en Colombia refleja una
creciente conciencia sobre la importancia de la
IP, pero también muestra un nivel de apropiacion
y entendimiento que aun estd en proceso de
consolidacién. A pesar de los avances en la
sensibilizaciéon de la IP y las oportunidades del
actual entorno tecnoldgico, las necesidades del
nuevo consumidor y el comercio electrénico,
muchos atin no reconocen el verdadero valor de
la IP més alld del registro formal de las marcas,
patentes y derechos de autor en general. El
anterior es un terreno fértil para el crecimiento,
donde una adecuada inversién en la proteccion
y gestiéon de estos activos puede marcar la
diferencia entre una empresa que responde a los
desafios del mercado y una empresa que lidera
el cambio.

La IP también brinda una ventaja en términos
de defensa legal. Las empresas con activos
protegidos pueden actuar contra copias o
imitaciones, lo que resulta esencial en sectores
donde la imagen y el branding son clave. A su
vez, la IP no solo sirve para protegerse, sino que
también permite monetizar estos activos. Una
marca registrada puede licenciarse, y un proceso
Unico puede convertirse en un secreto industrial
que otorgue exclusividad a la empresa.

Transformamos tus ideas en activos de valor Transformamos tus ideas en activos de valor

Desde el punto de vista financiero, la IP
afade valor tangible al negocio. Los bancos
e inversores valoran positivamente a las
empresas que protegen sus activos intangibles,
ya que esto reduce los riesgos y aumenta su
valor en caso de fusién o venta. Incluso existen
beneficios fiscales en algunos paises, donde los
registros de marcas o patentes pueden generar
deducciones.

Invertir en propiedad intelectual no es solo
una cuestion de defensa legal, sino una
estrategia clave para impulsar la innovacién y
la diferenciacion. Las empresas que gestionan
bien sus activos intangibles estdan mejor
preparadas para enfrentar desafios globales,
aprovechar nuevas oportunidades de negocioy
adaptarse a un entorno tecnolégico cambiante.
Asi, la|P se convierte en un motor de crecimiento
sostenible, creando nuevas fuentes de ingresos
y protegiendo el valor de la innovacidn.

Paralasempresasconaspiracionesde expansion
internacional, la propiedad intelectual es
indispensable. Registrar una marca en otros
paises facilita alianzas con distribuidores
o franquicias, previene conflictos legales vy
riesgos de pérdidas econdmicas resultantes de
dichos conflictos. Es esencial que las empresas
colombianas adopten una gestién activa vy
estratégica de sus activos de IP. Al integrar la IP
en su modelo de negocio, pueden convertirla
en un pilar central para su éxito, protegiendo su
innovacion y posiciondndose como lideres en
un mercado global que valora la creatividad y
la originalidad.
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Conclusiones

En definitiva, la ausencia de una cultura sdlida
de propiedad intelectual en el tejido empresarial

colombiano no es solo una oportunidad perdida de
generar valor estratégico, sino una vulnerabilidad que
expone a las empresas a diversos riesgos y limita su
potencial de crecimiento. Los hallazgos del estudio son
contundentes al evidenciar un desconocimiento casi
generalizado, lo que conlleva un significativo:

Desaprovechamiento: Existe un
significativo  desconocimiento vy
desaprovechamiento del potencial
de la IP como activo estratégico y
fuente de valor para las empresas
colombianas.

Brecha por tamaiio empresarial:
Las empresas grandes muestran
mayor conciencia sobre diversos
derechos de propiedad intelectual
y realizan mayor inversién en estos,
creando una brecha con las micro y
pequefas empresas.

Relevancia y falta de
conocimiento: Hay una clara
necesidad de  educacidon vy
concientizacion sobre los beneficios
de la IP, especialmente enfocada en
demostrar el retorno de inversién
(ROI).

Acompaiamiento en el proceso:
Los procesos actuales son percibidos
como complejos y burocréticos,
lo que sugiere la necesidad de
simplificarlos para fomentar mayor
adopcion.

Transformamos tus ideas en activos de valor

Potencial de IP: Dado que solo
un 83% de empresas estan
planeando mantener o aumentar
moderadamente su inversiéon en
IP, existe un amplio margen para
incentivar el crecimiento en este
ambito; lo cual requiere una mayor
divulgacion sobre los diferentes
tipos de derechos de Pl , asi como
herramientas practicas para evaluar
su retorno sobre la inversion ROL.

Disonancia cognitiva frente IP:
Aunque las empresas reconocen
beneficios como valorizacién,
diferenciaciéon y proteccién en |IP,
sus acciones concretas (registros,
estrategias, presupuestos) no lo
reflejan.

Apoyo o soporte requerido: Las
empresas identifican tres bloques
claves de necesidades para
incorporar IP de forma activa en su
estrategia:

e Simplificacién de procesos

e Capacitaciones o asesoria
especializada por expertos

e Apoyo financiero o programas
gubernamentales.
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Valor percibido, pero no
capitalizado: Aunque identifican
y valoran el reconocimiento de la
empresa y la diferenciacion frente
a competidores como beneficios
o aportes principales de la IP, la
mayoria de las empresas no invierte
en protegerla.

Rol estratégico de los expertos en
propiedad intelectual: Aunquesolo
el 16% de las empresas colombianas
usa expertos externos para registrar
su propiedad intelectual, esto
subraya la necesidad de que
los profesionales de esta érea
trasciendan el servicio tradicional.
Deben asumir un papel clave como
guias estratégicos, facilitando la
comprension, apropiacion y uso
efectivo de la propiedad intelectual
en empresas interesadas pero
limitadas por falta de conocimiento
o familiaridad.

Ante este panorama, la urgente necesidad de fortalecerla
formacién, sensibilizacion y el acompafiamiento técnico
en IP, especialmente dirigidos a emprendedores, micro,
pequefias y medianas empresas, se presenta como un
imperativo ineludible. Por lo tanto, impulsar activamente
una cultura empresarial que valore e integre la propiedad
intelectual desde las etapas iniciales, promoviendo su
uso estratégico y proactivo, y abordando las necesidades
especificas identificadas, se erige como un camino
fundamental para desatar la innovacién, salvaguardar
la creatividad y robustecer la competitividad del sector
productivo nacional.

Las conclusiones de este informe son un punto de
partida ineludible para que todos quienes estamos
involucrados con la propiedad intelectual IP, la
innovacién y el desarrollo en Colombia, aportemos de
manera significativa en impulsar al tejido empresarial
colombiano hacia la constitucién de sus derechos de
propiedad intelectual. Requerimos acompafarlos de
manera determinante en la gestion de su IP como un eje
fundamental del crecimiento patrimonial, rentabilidad,
expansién y sobre todo como medio de valoracién del
intelecto humano en el desarrollo de las empresas y
organizacionesen general.Elmundo atraviesa momentos
coyunturales en todo sentido y la innovaciéon en ideas y
en desarrollos protegidos por la propiedad intelectual
serd lo que nos aporte al bienestar si todos trabajamos
de manera mancomunada. jVamos juntos adelante!
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