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Kreab presenta un nuevo informe elaborado por
sus expertos en comunicacion digital y asuntos
publicos, con el andlisis de las publicaciones en
Twitter de los politicos mas relevantes durante la
campafa de las Elecciones Generales del préximo
10-N.

Atendiendo a las listas elaboradas por los partidos
politicos, y basandonos en los resultados de los
Ultimos  sondeos  publicados  (agregados vy
ponderados en nuestro Barémetro Electoral
Kreab), 250 diputados del total de 350 tienen ya
practicamente  asegurado su escafio en el
Congreso de los Diputados para la préxima
legislatura . Los 100 restantes, que son los que
realmente determinaran la gobernabilidad del
pais, constituyen aun la gran incégnita .

Para elaborar esta prediccion, el equipo de KREAB
Research Unit ha tomado la proyeccién de
escafios en cada circunscripcion, cotejandolo con
el histérico de voto y escafios en cada provincia, y
con las listas electorales de cada partido para
cada territorio . De esta manera, podemos ver qué

diputados tienen practicamente  garantizado

obtener el escafio, de acuerdo ala 3 f oftiojguej
dibuja en la actualidad el Barometro Electoral
Kreab.
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Los 100 escafios que todavia estarian por repartir
saldran, en su mayoria, de las opciones no
ganadoras en cada provincia, que se repartiran los
restos de voto que deciden los Ultimos escafios de
cada circunscripcion junto con las formaciones mas
mayoritarias.

Toda la data mostrada en el presente reporte ha
sido obtenida a través de la herramienta de Social
Listening Digimind , la cual ha monitorizado las
cuentas de
de la campafia, hasta las 12h del viernes 8 de
noviembre, dia en el que concluird la campafa
electoral.

De los escafios asegurados, 206 tienen una cuenta
en Twitter y 204 han sido activos durante la
campafia. El PSOE cuenta con 76 tuiteros
"diputables ", el PP con 48, Cs con 14, UP con 18,
VOXcon 11, ERCcon 9, JxCatcon 6, PNV con 5, MP
con 4, CUP 2, CCcon 1, Bildu con 1, PRCcon 1y
Teruel Existe con 1.

Idipgablesq | idteisd®s ed



KREAB SOCIAL LISTENING

2 | Eldiaa diade lacampana

Viernes 1 - Debate de portavoces RTVE

El debate de portavoces de RTVE cop0 la conversacion
en esta red social. La presencia de todos los grupos
parlamentarios en el debate y el hecho de ser el
primero televisado de la campafia, hicieron que se
convirtiera en tendencia.

Sabado 2 - Debate de portavoces
Tras los continuos ataques Aitor Esteban (PNV) e Ivan
Espinosa de los Monteros (VOX) durante el debate del
viernes y el posterior desplante del portavoz jeltzale,
la jornada del sdbado estuvo marcada por la
propuesta de VOX de ilegalizar al PNV.
Domingo 3 - Actos electorales
El domingo estuvo marcado por los actos de campafia
de los distintos partidos politicos, aunque muchos de
los perfiles analizados apoyaron a sus comparfieros
durante el debate de Aragon TV.

Lunes 4 - El Debate
El tnico debate entre los candidatos a Presidente de
Gobierno monopoliz6 la conversacion. La actividad en
Twitter de los diputables de JxCaty ERC tuvo uno de
sus picos de actividad en las horas del debate.

Martes 5 - Debates autonémicos

De los cuatro debates autonémicos retrasmitidos
durante el miércoles, el debate de TV3 y Catalunya
Radio auné la conversacion de los politicos
analizados, dando apoyo a los participantes de ERC,
PSC, Podemos,JxCat Cs, PP, VOX y la CUP.

Miércoles 6 - Debate vasco
La jornada del miércoles estuvo marcada por el
debate autonémico de EITB, donde estuvieron
presentes el PNV, PSE,Elkarrekin Podemos, EH Bildu y
PP. Como en anteriores dias, coparon la conversacion
los distintos actos de camparia.
Jueves 7 - Debate de La Sexta

El debate electoral protagonizado por mujeres
retransmitido por La Sexta acapard la conversacion
del jueves en la recta final de la campana electoral

Viernes 8 - Cierre de campafa
La conversacion giro en torno a los actos de cierre de
campafia de los distintos partido politicos y asi como
de las reacciones y valoraciones al debate del dia
anterior
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Méas menciones a Pedro Sanchez que a Catalufia

Lo Tl porasi [t | i | G|
Eibichn | Eopaia |

Espaioles Gobierno
Gobierno Fuerte | Gobierno Progresista mm

Partido Popular m Pedro Sanchez

Portodoloquenosune mm
Votapp_|  \/otapsoe

El préximo 10 de noviembre se celebraran en Espafia las cuartas elecciones generales en menos de
cuatro afios. Asi, de cara a los comicios del domingo, Kreab presenta un informe analizando la actividad
en Twitter durante el trascurso de la campafia electoral de buena parte de los que seran elegidos
diputados.

En los ocho dias que ha durado la campafia, las principales claves que se desprenden, son:

Pedro Sanchez esta en boca de todos.  El candidato socialista, y presidente en funciones, ha estado

presente en buena parte ddputhblesji pdidbrl dnctaec iloan ecsa mdpea i @.s SFanc h
ha recibido mensajes de apoyo por parte de los suyos, sino que también ha sido el foco de critica de los

demas partidos. De | a misma manera, | as menciones al 3Go
otros para criticarlo.

Catalufia no monopoliza la campafa. Aungue el debate catalan ha estado presente a lo largo de la
semana, no ha sido lo Gnico que han discutido los candidatos. Buena parte de la conversacion impulsada
por los diputados candidatos ha venido marcada por la competicion electoral, la llamada al voto y la
conformacién de un gobierno tras meses de bloqueo.

El debate electoral entre candidatos, hito de la campafia. El debate celebrado el lunes 4 fue uno de
los principales puntos de inflexion en la campafia de comunicacion en twitter de los diputables .

Ciudadanos tiene los candidatos més movilizados. Las cuentas de los candidatos de la formacion
naranja han sido las que mas han participado en twitter. Los de Rivera han publicado de media 106
tweets, por encima de los 89 de los candidatos de Vox, y muy lejos de los 64 de Unidas Podemos, 63 del
PSOE o 59 del PP.
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Durante la campafia, la participacion en Twitter ha variado mucho, no solo entre partidos, sino que también

entre candidatos.

Es destacable el hecho de que las dos personas que mas han participado sean candidatos de partidos

independentistas catalanes: Laura Borras , de JxCa ha publicado 511 tweets y Maria Dantas, de ERC , 463.

Ademas, entre los 10 perfiles més activos de la campafia no se encuentra ninguno de los principales candidatos

a la Presidencia del Gobierno.

Nombre Handle Partido Tweet
Laura Borras @LauraBorras JxCat 511
Maria Dantas @ Maria_Dantas ERC 463
Ana Vazquez Blanco @anadebande PP 332
Guillermo Diaz @GuillermoDiazCs Cs 300
Pau Mari -Klose @pmklose PSOE 270
Joan Josep Nuet @NUET ERC 267
Ana Prieto @anaprietonieto PSOE 243
Miguel Garaulet @MiguelGaraulet CS 240
Ivan Espinosa de los Monteros @ivanedim VOX 238
Marta Martin ~ Llaguno @martamartirio CS 231
Beatriz Corredor @BeatrizCorredor PSOE 218
Mercé Perea Conillas @MercePerea PSOE 214
Jaime de Olano @jaimedeolano PP 199
Marga Prohens @MargaProhens PP 189
Joan Margall @joanmargall ERC 189
Sofia Hernanz Costa @Hernanzsofia PSOE 189
José Manuel Franco @conJoseMFranco PSOE 178
Pere Joan Pons Sampietro @perejoanpons PSOE 173
Pedro Casares @pedro casares PSOE 166
Zaida Cantera @ZaidaCantera PSOE 162

*Listado de actividad del 1/11 al 8/11 a las 12h
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El humor, protagonista de los tuits mas virales

"Q Pablo Iglesias &

La gente es muy cabrona &3 & &

5 Tweet

- ¢A que no hay huevos de llevar
un adoquin?

- ¢Que no...? A que no los tienes
tl de soltar "mamada” en mitad
del debate.

#DebateElectoral

6 Gabriel Rufidn @

Espero que no deje al perro para el final o se le ahoga
en el bolsillo.

#DebateElectoral

’ Santiago Abascal §

Cuidado con las encuestas, que algunos las utilizaran
para agitar el miedo, y otros para menospreciar el
resultado que nos den las urnas.

Nosotros a lo nuestro, sin euforia y sin miedo. Con los
diputados que nos den los espafioles construiremos la
gran alternativa patrictica. &=

Los tweets gue mayor impacto han
tenido han sido publicados por tres
de los perfiles mas visibles de la
politica nacional: Pablo Iglesias,
Gabriel Rufian y Santiago

Abascal .

Las publicaciones de Iglesias y de
Rufian, en un estilo cémico,
cosecharon mas de 158.000 y
48.000 interacciones. Ambas
ademas haciendo referencia a uno
de los grandes hitos de la campafia:
el debate entre candidatos. Por su
parte, Abascal consiguid xxx
interacciones en una publicacion en
la que abordaba otro gran hito del
inicio de la campafia: la subida de
Vox en las encuestas. Asi, el
candidato de la formacion verde
pedia tener Jcuidado
encuest asi
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Foco en la formacidon de gobierno y atacar a Vox

La conversacion en Twitter de
Campana los politicos analizados del

Candidatos | Catalufia | SobmcinbcRefenin: | PSOE durante estos 8 dias de
campafia electoral se ha
centrado especialmente en
m la'idea de formar un

3 Go b i e recalwgndolo con
and .
” el | ema de campafa:
Despoblacion Economia | ST j
Elebotein Tl Emancipacin Jovenil | Espajia | Esponles

I s e e

Ademas, la perspectiva
electoral del partido, asi como

Gobierno Fuerte la experiencia de los Gltimos

Gobierno Progresista meSﬁs hgce; due dbel-Sde-
muchnas de las publicaciones

Justicia Social se esgrima una llamada al
ki —— voto(til: 3 Gobi erno Fuert e
[ Ulegado | eddiguiva | Meses |

m Pedro Sanchez Pensiones
Pobera ot

Aunque Catalufia ha estado
particularmente presente en
la opinién publica durante

— Socalistas reflean una mayor
Proteccion Social Sede B
m E =] variedad de temas, muchos
[ SenicosPiblcos | Socialistas | Svbis | Trabjsdors ] de corte social.
Transicion Ecologica
Ultraderecha [ Utsdersdiedsesia | Urnas | VabresGies | Vecros | Con una campaiia marcada
por el ascenso de VOX en las
encuestas, los candidatos del

PSOE han centrado parte de
Sus menciones en atacar a la
Jul t r ad e apelantoalj ,
voto.
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Top Users

- Los perfiles mas activos en Twitter tras los
8 dias de campainia electoral han sido:

1. Pau Mari-Klose (Zaragoza)
2. Ana Prieto (Lugo)
3. Mercé Perea (Barcelona)

1 2 3
PamMarKlose Ana Prieto MercPerea
262 223 211

Key Emojis

-
a - 8 Larosa vuelve a ser el emoticono mas
s - X N s utilizado, después de que el corazon rojo
ﬁ' 4 ‘ g copara la campafa del 28 -A. Ademas, los
¥ oo v did iali h ilizad
T ©) PY candidatos socialistas han utilizados
.. . oo 2 emoticonos relacionados con la lucha
! ] contra el cambio climatico.
(2 :
s 2% > "
¢
o & u ’ o
u @ (1]
m
o, .=, ae @
m e .
Top Tweet
L T “|  Adriana Lastra

Asturias
VOX es un peligro para las mujeres, para el colectivo ( )

LGTBL y para la propia democracia. #debatelectoral

11:53 p.m. - 4 now. 2019 - Twitter for iPhone
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{ Alternativaj a Sanchez y augurios d

m m Por par.te de los populares se
] Catalunia L] s | oarsasion o Twitor b
girado, en gran medida, en
Crecimiento torno a su oposicion al
mw gobierno de 3Pedro S
yquel a 3danica alterna

Casado y el Partido Popular.

m Eldebate4n mm par a JE sm&dbla j

Espanoles Frente Ganapablo _ »
Este discurso de critica al
Gobierno [ Impuestos | porlas alertasde 3 cr i si s
Independentistas m Izquierda econoémioue s
o populares se intentan
s Ll Moncloa posicionarse como buenos
Pablo Casado Partido Popular m
Pedro Sanchez No obstante, las criticas de los
perfiles analizados han estado
Presidente | Presidente DelGobierno Propuestas medida, también hacia VOX.
m Seguridad No ha sido asi en el caso de

PSOE ha venido justificado
e candidatos auguran. Asi, los
Libertad
W gestores.
Portodoloquenosune dirigidos, aunque en menor
TarifaPlana | Unamos | Unimos | Urnas | Ciudadanos, que apenas ha

Vatapp copado menciones
Vox Por Ultimo, con ocas
Unica Alternativa DebateA (4 de noviem

candidatos del PP hicieron un
importante esfuerzo por
mostrar su apoyo a Casado,
antes, durante y después.
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Top Users

——— Los perfiles mas activos en Twitter tras los
8 dias de campafia electoral han sido:

1. Ana Vazquez Blanco (Orense)
2. Jaime de Olano (Lugo)
3. Marga Prohens (Islas Baleares)

1 2 3
Ana Vazquez Jaime de Olano MargRrohens
236 189 188
Key Emojis
[wpe]
® L=
i'il'ﬁ L f‘j

1? TR
- N ‘o El PP vuelve a abrazar a la bandera de
. Q * Espafia como el emoji mas utilizado

por los diputables analizados. Donde el

:521' [ ] 2 emoticono referido a votar ha ganado
fie 6l N protagonismo, reflejando la idea del
. 0 voto (til.

e - " v n
Top Tweet
0 (jy:&yana :Llyarez de Toledo @ . B
He llegado a @tv3cat para el debate. He visto lazos Cayetana Alvarez de TOIedO
amarillos en la escalera. Y he hecho esto: (Barcelona)

018 | 4815 K reproducciones
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4

Contra el 3bloqueoj y el i ndependent

m [ Aicante | Andalucia [ Auténomos | s | Ciudadanos ha jugado su
baza en redes sociales con el

Candidata mismo discurso de sus figuras
Candidatos m importantes en el partido:
. Poner a Espanf':l de nuevo en
= 2 : marcha, ofreciéndose a
ambos lados para acabar con
reso la situacion de bloqueo

m politico de estos dltimos 4
Dinero Piblico afios, con su lema de poner a

JEspafia en Mar chai
| Edvaacion | Fldehatesn [ Eectors - :
ncuentrocivdadano

e— Espafiaenmarcha continuadoconsu 3 cr uzada
anti-i ndependenti st aij
m mo;trando su E)posicién aun

gobierno de Sanchez apoyado
m por el blogue catalan
[ Medidas [ Vo soberanista.

T T T Eso si, acciones partculares

realizadas por Rivera, como el
[ msain | Partdo | Py [ Pedsince: | Persns: | perro Lucas , apenas han sido
Propuestas m Jdiputablesj . Destacamos |

secundadas por el resto de

gran cantidad de menciones
vedes e
gue se han dado en torno a
: . las politicas de conciliacion
Toalla Trabajadores Vlda UmcoParhdo » s
Valiente familiar que quiere

promover este partido.
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1
Guillermo Diaz
278

Top Users

2 3
Migudbaraulet Marta Martin
236 214
Key Emojis

Top Tweet
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Ciudadanos
| 4

—— Los perfiles mas activos en Twitter
tras los 8 dias de campafa electoral
han sido:

1. Guillermo Diaz (Malaga)
2. Miguel Garaulet (Murcia)
3. Marta Martin (Alicante)

—— La bandera de Espafia ha pasado a un
segundo puesto de los emaojis
utilizados por Ciudadanos, siendo la
naranja nuevamente el mas utilizado.
Tanto el apoyo al sector cientifico. La
conciliacién familiar se ve reflejada en
multiples emoticonos

.~ Marcos de Quinto Romero
(Madrid)
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