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Volumeny
Alcance

El cancer en la agenda de los medios

287

publicaciones en medios

43%

concentradas el 4 de febrero

63%

en medios regionales

98%

de cobertura organica

—>



Formatos lideres

48%

Nota web

21%

Articulo de opinion

17%

TV y radio (entrevistas)

14%o

Nota impresa
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ue temas
ominaron

Predomina el enfoque de cobertura
educativo y cientifico.

Ciencia e innovacion (84 menciones aprox.
Avances, estudios, investigacion, nuevas tecnologias/diagnostico.

Prevencion y factores de riesgo o y
Conductas, exposicion solar, tabaquismo, habitos, educacion.

Deteccion temprana / screening
Mamografias, examenes, diagndstico oportuno.

Tratamiento / acceso / sistema |
Cobertura, medicamentos, brechas, acceso a terapias.

Datos / carga de enfermedad
Mortalidad/incidencia como contexto.

Historias / experiencia de vida
Testimonios

—>



WORLDWIDE

Tipos de cancer
visibilizados

Seleccion de tamas basado en atractivo
noticioso mas que por prevalencia
epidemiolodgica.

La cobertura fue mayoritariamente
“cancer en general” (76% publicaciones)

Entre los especificos (24% publicaciones)

e Pancreas

e Mama

e Pulmon

e Luego: piel, prostata, digestivos,

testicular, etc.
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Voceriasy
protagonistas del relato

La narrativa se construyo principalmente
desde la “autoridad medica/cientifica”.

» Liderazgo de expertos meédicos
y cientificos

e Participacion secundaria de
ONG y academia

» Baja presencia de autoridades
publicas

e Pacientes con rol testimonial
limitado
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Senales en RRSS

Redes sociales amplifican la efeméride desde lo
emocional y comunitario, con fuerte presencia
de instituciones y campanas; el contenido es
mayormente awareness + prevencion, coherente
con lo visto en medios.

Temas predominantes

e Concientizacion + llamado a
informarse/actuar (mensajes
“hoy 4 de febrero...”, prevencion,
controles).

 Humanizacion del cancery
acompanamiento.

« Campanas/alianzas con
hashtags y redes de apoyo.
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Conclusiones

La cobertura del Dia Mundial del
Cancer 2026 en Chile fue amplia,
mayoritariamente organica y con
fuerte presencia regional, liderada
por vocerias expertas y centrada en
ciencia, prevencion y deteccion,
mientras que las redes sociales
reforzaron el tono comunitario y de
concientizacion.

La oportunidad clave es avanzar
hacia acciones concretas en
acceso y equidad mediante una
estrategia integral y segmentada.



